
Leitfaden zur Innenstadtgestaltung Amt für Stadtentwicklung

Leitfaden 

zur Anwendung der
Satzung der Stadt Düren

über besondere Anforderungen an die 
Gestaltung baulicher Anlagen 

und der Werbeanlagen 
(Gestaltungssatzung) 

für die Innenstadt
vom 27.12.2005

Impressum:
Ansprechpartner für alle
Fragen zur Satzung und
Links zum Satzungstext
finden Sie auf der letzten
Seite
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Gestaltungselemente:
• Fassaden

-Material
-Gliederung

• Markisen
• Vordächer &

Kragplatten
• Werbeanlagen

-Allgemeines
-Größe
-Schrift
-Lichtwerbung

• Wandausleger
• Schaufenster,

Schaukästen &
Glastüren

• Beispiele

Allgemeines:
• Ziele
• Geltungsbereich
• Grundsätze

Ziele der Satzung:

• Wahrung der historischen Gestalt der 
Innenstadt
Dürens

• Schutz des
Stadtbildes

• Hilfsmittel für
alle gestalterisch
bautätigen
Personen
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• Errichtung
oder

• Änderung
von

• Fassaden

• Werbe-
anlagen

• Waren-
automaten

Anwendung der Satzung bei

I

II

III

IV

V

Gestaltungselemente:
• Fassaden

-Material
-Gliederung

• Markisen
• Vordächer &

Kragplatten
• Werbeanlagen

-Allgemeines
-Größe
-Schrift
-Lichtwerbung

• Wandausleger
• Schaufenster,

Schaukästen &
Glastüren

• Beispiele

Allgemeines:
• Ziele
• Geltungsbereich
• Grundsätze
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Straßenverzeichnis (alphabetisch geordnet):

Gestaltungselemente:
• Fassaden

-Material
-Gliederung

• Markisen
• Vordächer &

Kragplatten
• Werbeanlagen

-Allgemeines
-Größe
-Schrift
-Lichtwerbung

• Wandausleger
• Schaufenster,

Schaukästen &
Glastüren

• Beispiele

Allgemeines:
• Ziele
• Geltungsbereich
• Grundsätze

A M
Ahrweilerplatz Markt
Altenteich Max-Oppenheim-Platz
Am Pletzerturm N
Annaplatz Nagelschmiedsgasse
August-Klotz-Straße (ungerade Hausnummern) O
B Oberstraße (Hausnummer 1-53 und 2-42)
Bongard P
Bonner Straße (Hausnummern 1-15) Pletzergasse
F Poliusstraße
Franziskanerstraße S
G Schenkelstraße (gerade Hausnummern sowie 9-23)
Günther-Peill-Straße Schützenstraße (ungerade Hausnummern)
H Steinweg
Hans-Böckler-Straße Stürtzstraße (gerade Hausnummern)
Hirschgasse V
Hoeschplatz Victor-Gollancz-Straße
Höfchen Violengasse
Hohenzollernstraße (ungerade Hausnummern) W
I Waisenhausgasse
In Bethanien Wallstraße
J Weierstraße
Jesuitengasse Wenzel-Hollar-Straße
Josef-Schregel-Straße (Hausnummern 1-5 sowie 2-18) Wilhelmstraße
K Wirtelstraße
Kaiserplatz Wirteltorplatz
Kämergasse Z
Kölnstraße (Hausnummer 1-43 und 2-30) Zehnthofstraße
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Gestaltungselemente:
• Fassaden

-Material
-Gliederung

• Markisen
• Vordächer &

Kragplatten
• Werbeanlagen

-Allgemeines
-Größe
-Schrift
-Lichtwerbung

• Wandausleger
• Schaufenster,

Schaukästen &
Glastüren

• Beispiele

Allgemeines:
• Ziele
• Geltungsbereich
• Grundsätze

Die Errichtung oder Anbringung sowie die 
Anordnung und Gestaltung baulicher Anlagen, 
Fassaden, Werbeanlagen und Warenautomaten 
darf in

• Form

• Maßstab

• Gliederung

• Material und Farbe

die künstlerische Eigenart und die städtebauliche 
Bedeutung der Innenstadtarchitektur nicht 
beeinträchtigen.
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Gestaltungselemente:
• Fassaden

-Material
-Gliederung

• Markisen
• Vordächer &

Kragplatten
• Werbeanlagen

-Allgemeines
-Größe
-Schrift
-Lichtwerbung

• Wandausleger
• Schaufenster,

Schaukästen &
Glastüren

• Beispiele

Allgemeines:
• Ziele
• Geltungsbereich
• Grundsätze Kennzeichnende Merkmale für den Charakter 

der Dürener Innenstadtarchitektur sind:

• vielfach zusammenhängend geplante
Straßenzüge mit einheitlicher Gestaltung

• Betonung der Straßenzüge durch größere
Eckgebäude

• durchlaufende horizontale Gliederung der
Gebäude

• deutliche Absetzung der Erdgeschoss (EG)-
Geschäftszone von den Obergeschossen 
(OG)

• einheitliche First- und Traufhöhen
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Gestaltungselemente:
• Fassaden

-Material
-Gliederung

• Markisen
• Vordächer &

Kragplatten
• Werbeanlagen

-Allgemeines
-Größe
-Schrift
-Lichtwerbung

• Wandausleger
• Schaufenster,

Schaukästen &
Glastüren

• Beispiele

Allgemeines:
• Ziele
• Geltungsbereich
• Grundsätze Grundsätze: 

• Abstimmung von Material und Farbe
auf architektonische Gestaltung

• einheitliches Gestaltungsprinzip bei
Verkleidungen

• Gesamtfassade muss harmonieren

• der Straßenraum darf als Ensemble
nicht beeinträchtigt werden

• flächige Komplettverkleidung von
Wand und Fenster der OG sind nicht 
zulässig
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Gestaltungselemente:
• Fassaden

-Material
-Gliederung

• Markisen
• Vordächer &

Kragplatten
• Werbeanlagen

-Allgemeines
-Größe
-Schrift
-Lichtwerbung

• Wandausleger
• Schaufenster,

Schaukästen &
Glastüren

• Beispiele

Allgemeines:
• Ziele
• Geltungsbereich
• Grundsätze

Putz Ziegelmauerwerk

Natursteinfassade keramische Verkleidung

Typische Fassadenmaterialien
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Gestaltungselemente:
• Fassaden

-Material
-Gliederung

• Markisen
• Vordächer &

Kragplatten
• Werbeanlagen

-Allgemeines
-Größe
-Schrift
-Lichtwerbung

• Wandausleger
• Schaufenster,

Schaukästen &
Glastüren

• Beispiele

Allgemeines:
• Ziele
• Geltungsbereich
• Grundsätze

• Gliederung muss aus Fassade
des Gebäudes entwickelt werden

• Bezug auf obere Geschosse
muss genommen werden

• einheitliches Gestaltungsprinzip
bei Verkleidungen im EG

• mind. 0,8 m Abstand zwischen
Verkleidungen des EG zur
Fensterbrüstung des 1. OG
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Gestaltungselemente:
• Fassaden

-Material
-Gliederung

• Markisen
• Vordächer &

Kragplatten
• Werbeanlagen

-Allgemeines
-Größe
-Schrift
-Lichtwerbung

• Wandausleger
• Schaufenster,

Schaukästen &
Glastüren

• Beispiele

Allgemeines:
• Ziele
• Geltungsbereich
• Grundsätze

• Anpassung an Architektur des Gebäudes
erforderlich sowie farbliche Abstimmung zur
Fassadengestaltung

• Beeinträchtigung der benachbarten baulichen
Anlagen vermeiden

• nicht zulässig: Markisen-
seitenteile bis zu einer
lichten Höhe von 2,50 m

• nicht zulässig: Werbung
außer der eigenen
(Schriftzug / Logo)
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Gestaltungselemente:
• Fassaden

-Material
-Gliederung

• Markisen
• Vordächer &

Kragplatten
• Werbeanlagen

-Allgemeines
-Größe
-Schrift
-Lichtwerbung

• Wandausleger
• Schaufenster,

Schaukästen &
Glastüren

• Beispiele

Allgemeines:
• Ziele
• Geltungsbereich
• Grundsätze

• Material: Stoff
• gleichbleibender Winkel zur Hauswand
• max. 2,50 m herausragend 
• 2,50 m lichte Höhe
• Anbringung im Brüstungsbereich

zwischen dem EG-Schaufenster bis
max. 0,3 m unterhalb der Fensterbrüstung 
des 1.OG

• vorzugsweise Anbringung an Oberkante EG
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Gestaltungselemente:
• Fassaden

-Material
-Gliederung

• Markisen
• Vordächer &

Kragplatten
• Werbeanlagen

-Allgemeines
-Größe
-Schrift
-Lichtwerbung

• Wandausleger
• Schaufenster,

Schaukästen &
Glastüren

• Beispiele

Allgemeines:
• Ziele
• Geltungsbereich
• Grundsätze

Schräggestellte, feste Vordächer
• Anbringung wie Markisen
• max. 1,50 m Auskragung
• lichte Höhe von 2,50 m
• nur transparente, leicht wirkende
Konstruktionen zulässig

• nicht gemeinsam mit Markisen zulässig
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Gestaltungselemente:
• Fassaden

-Material
-Gliederung

• Markisen
• Vordächer &

Kragplatten
• Werbeanlagen

-Allgemeines
-Größe
-Schrift
-Lichtwerbung

• Wandausleger
• Schaufenster,

Schaukästen &
Glastüren

• Beispiele

Allgemeines:
• Ziele
• Geltungsbereich
• Grundsätze

Waagerechte, feste Vordächer
sowie Kragplatten und Gesimsbänder
• nur im Bereich der EG-Decke 
• max. 0,20 m Höhe
• max. 0,80 m Auskragung
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Gestaltungselemente:
• Fassaden

-Material
-Gliederung

• Markisen
• Vordächer &

Kragplatten
• Werbeanlagen

-Allgemeines
-Größe
-Schrift
-Lichtwerbung

• Wandausleger
• Schaufenster,

Schaukästen &
Glastüren

• Beispiele

Allgemeines:
• Ziele
• Geltungsbereich
• Grundsätze

Definition Werbeanlage:  
Alle ortsfesten Einrichtungen zur Ankündigung, zur 
Anpreisung oder als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf
(Schilder, Beschriftungen, Bemalungen, Lichtwerbung, 
Schaukästen sowie Säulen, Tafeln und andere Flächen
für Bogenanschläge oder Lichtwerbung ; auch serienmäßig 
hergestellte Firmenwerbung einschließlich registrierter Waren-
und Firmenzeichen)

Werbeanlagen sind 
grundsätzlich nur an 
Gebäudefassaden zwischen 
dem Schaufenster und der 
Brüstung des 1. OG zulässig
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Gestaltungselemente:
• Fassaden

-Material
-Gliederung

• Markisen
• Vordächer &

Kragplatten
• Werbeanlagen

-Allgemeines
-Größe
-Schrift
-Lichtwerbung

• Wandausleger
• Schaufenster,

Schaukästen &
Glastüren

• Beispiele

Allgemeines:
• Ziele
• Geltungsbereich
• Grundsätze

Werbeanlagen müssen sich stets hinsichtlich
- Form
- Größe
- Gliederung
- Material
- Farbe
- Anbringungsort

in das Erscheinungsbild der baulichen
Anlagen und in das Straßen- und Platzbild 
einfügen
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Gestaltungselemente:
• Fassaden

-Material
-Gliederung

• Markisen
• Vordächer &

Kragplatten
• Werbeanlagen

-Allgemeines
-Größe
-Schrift
-Lichtwerbung

• Wandausleger
• Schaufenster,

Schaukästen &
Glastüren

• Beispiele

Allgemeines:
• Ziele
• Geltungsbereich
• Grundsätze

• je Gebäude bzw. Geschäftslokal sind je ange-
fangene 10 m Hausfront ein Werbeträger auf der
Hauswand und ein Wandausleger zulässig

• angemessene Größe, so dass Überschneidungen
mit Architekturteilen (Gesimse, Lisenen, Fenster-
und Türöffnungen) vermieden werden

• mehrere Werbeanlagen sind hinsichtlich Art,
Größe, Gestaltung, Anbringung und Beleuchtung
aufeinander abzustimmen
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Gestaltungselemente:
• Fassaden

-Material
-Gliederung

• Markisen
• Vordächer &

Kragplatten
• Werbeanlagen

-Allgemeines
-Größe
-Schrift
-Lichtwerbung

• Wandausleger
• Schaufenster,

Schaukästen &
Glastüren

• Beispiele

Allgemeines:
• Ziele
• Geltungsbereich
• Grundsätze

• Geschäftsbezeichnung: Einzelbuchstaben,
Schriftzug oder Einzelsymbole möglich

• Platzierung: oberhalb eines Vordachs, einer
Markise, Kragplatte, eines Gesimsbandes oder
des Schaufensters bis zur Brüstung 1. OG

• selbstständig leuchtend (z.B. Neonschrift) oder
hinterleuchtet

• die Schrift muss erhaben sein und Kontur
besitzen, so dass sie insgesamt plastisch wirkt

• nur horizontale Anbringung erlaubt



Amt für StadtentwicklungLeitfaden zur Innenstadtgestaltung

Gestaltungselemente:

• Fassaden
-Material
-Gliederung

• Markisen
• Vordächer &
Kragplatten

• Werbeanlagen
-Allgemeines
-Größe
-Schrift
-Lichtwerbung

• Wandausleger
• Schauf enster,
Schaukästen &
Glastüren

• Beispiele

Allgemeines:

• Ziele
• Geltungsbereich
• Grundsätze

• nicht zulässig: tafel- und kastenförmige Werbe-
anlagen oder flächige Hinterlegungen von Werbe-
anlagen

• ebenfalls nicht zulässig: Werbeanlagen mit
wechselndem oder bewegtem Licht sowie Werbe-
anlagen ähnlicher Bauart oder Wirkung

• Beispiele: Gegenlichtanlagen, Wechsellichtanlagen,
Laserlichtanlagen, Digitalbildanlagen, Bild- und
Filmprojektionen, angestrahlte Werbeanlagen, bei
denen Lichtfarbe bzw. –intensität wechselt

• gleiches gilt für Leuchtketten, Leuchtbänder und
Leuchtkonturen außerhalb der Weihnachtszeit
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Gestaltungselemente:
• Fassaden

-Material
-Gliederung

• Markisen
• Vordächer &

Kragplatten
• Werbeanlagen

-Allgemeines
-Größe
-Schrift
-Lichtwerbung

• Wandausleger
• Schaufenster,

Schaukästen &
Glastüren

• Beispiele

Allgemeines:
• Ziele
• Geltungsbereich
• Grundsätze • max.1 m herausragend 

• max.1 m2  groß
• 2,50 m lichte Höhe
• zwischen EG und Ober-
kante Brüstung 1.OG 
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Gestaltungselemente:
• Fassaden

-Material
-Gliederung

• Markisen
• Vordächer &

Kragplatten
• Werbeanlagen

-Allgemeines
-Größe
-Schrift
-Lichtwerbung

• Wandausleger
• Schaufenster,

Schaukästen &
Glastüren 

• Beispiele

Allgemeines:
• Ziele
• Geltungsbereich
• Grundsätze

Überdecken und Bekleben von Fenstern ist nur
in geringem Maße zulässig

Schaukästen sind in die 
Fassaden- bzw. Schaufenster-

gestaltung zu integrieren
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Beispiel einer Anlage gemäß der Satzung 

Gestaltungselemente:
• Fassaden

-Material
-Gliederung

• Markisen
• Vordächer &

Kragplatten
• Werbeanlagen

-Allgemeines
-Größe
-Schrift
-Lichtwerbung

• Wandausleger 
• Schaufenster,

Schaukästen &
Glastüren

• Beispiele

Allgemeines:
• Ziele
• Geltungsbereich
• Grundsätze

Weitere Beispiele finden Sie in einer Online-Bildergalerie im Internet unter der Adresse
www.dueren.de/bildergalerie_gestaltungssatzung
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Beispiel einer Anlage gemäß der Satzung

Gestaltungselemente:
• Fassaden

-Material
-Gliederung

• Markisen
• Vordächer &

Kragplatten
• Werbeanlagen

-Allgemeines
-Größe
-Schrift
-Lichtwerbung

• Wandausleger 
• Schaufenster,

Schaukästen &
Glastüren

• Beispiele

Allgemeines:
• Ziele
• Geltungsbereich
• Grundsätze

Weitere Beispiele finden Sie in einer Online-Bildergalerie im Internet unter der Adresse
www.dueren.de/bildergalerie_gestaltungssatzung
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Beispiel einer Anlage gemäß der Satzung

Gestaltungselemente:
• Fassaden

-Material
-Gliederung

• Markisen
• Vordächer &

Kragplatten
• Werbeanlagen

-Allgemeines
-Größe
-Schrift
-Lichtwerbung

• Wandausleger 
• Schaufenster,

Schaukästen &
Glastüren

• Beispiele

Allgemeines:
• Ziele
• Geltungsbereich
• Grundsätze

Weitere Beispiele finden Sie in einer Online-Bildergalerie im Internet unter der Adresse
www.dueren.de/bildergalerie_gestaltungssatzung



Amt für StadtentwicklungLeitfaden zur Innenstadtgestaltung

Beispiel einer Anlage gemäß der Satzung

Gestaltungselemente:
• Fassaden

-Material
-Gliederung

• Markisen
• Vordächer &

Kragplatten
• Werbeanlagen

-Allgemeines
-Größe
-Schrift
-Lichtwerbung

• Wandausleger 
• Schaufenster,

Schaukästen &
Glastüren

• Beispiele

Allgemeines:
• Ziele
• Geltungsbereich
• Grundsätze

Weitere Beispiele finden Sie in einer Online-Bildergalerie im Internet unter der Adresse
www.dueren.de/bildergalerie_gestaltungssatzung
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Beispiel einer Anlage gemäß der Satzung

Gestaltungselemente:
• Fassaden

-Material
-Gliederung

• Markisen
• Vordächer &

Kragplatten
• Werbeanlagen

-Allgemeines
-Größe
-Schrift
-Lichtwerbung

• Wandausleger 
• Schaufenster,

Schaukästen &
Glastüren

• Beispiele

Allgemeines:
• Ziele
• Geltungsbereich
• Grundsätze

Weitere Beispiele finden Sie in einer Online-Bildergalerie im Internet unter der Adresse
www.dueren.de/bildergalerie_gestaltungssatzung
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Beispiel einer Anlage gemäß der Satzung

Gestaltungselemente:
• Fassaden

-Material
-Gliederung

• Markisen
• Vordächer &

Kragplatten
• Werbeanlagen

-Allgemeines
-Größe
-Schrift
-Lichtwerbung

• Wandausleger 
• Schaufenster,

Schaukästen &
Glastüren

• Beispiele

Allgemeines:
• Ziele
• Geltungsbereich
• Grundsätze

Weitere Beispiele finden Sie in einer Online-Bildergalerie im Internet unter der Adresse
www.dueren.de/bildergalerie_gestaltungssatzung
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Impressum:
Stadt Düren
Amt für Stadtentwicklung
Abteilung Planung
Am Ellernbusch 18 - 20
52355 Düren

Ansprechpartner:

• Fr. Kussinger-Stanković, Tel.: 02421 25-2429 

Kontaktformular im Internet

• Hr. Adam, Tel.: 02421 25-1340

Kontaktformular im Internet

• Hr. Püttmann, Tel.: 02421 25-243

t

Internet-Links:
Den Text der Satzung „Innenstadtgestaltung“ finden Sie unter:
http://www.dueren.de/buergerservice/ortsrecht/bauwesen/

https://www.dueren.de/kontaktformulare/amt-61/amt-611/
https://www.dueren.de/kontaktformulare/amt-61/amt-61-bauservice/
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